
1 

  

Arna Lára Jónsdóttir 



2 

Atvinnusköpun í sjávarbyggðum 

• Forsaga 

• Markmið verkefnisins 

• Hvernig verkefni 

• Hverjir geta sótt um 

• Umsóknaferli 

• Matsferli 

 



Atvinnusköpun í sjárvarbyggðum 

• Tímabundin verkefnasjóður. 

• Byggir á tekjum af sölu aflaheimilda 

fiskveiðiárin 2009/2010 og 2010/2011 til veiða 

á skötusel og til frístundaveiða, sbr. Lög um 

stjórn fiskveiða. 

• Nýsköpunarmiðstöð Íslands hefur umsjón 

með verkefninu fyrir hönd Iðnaðarráðuneytis 

og Sjávarútvegs- og landbúnaðarráðuneytis. 
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Markmið Atvinnusköpunar í sjávarbyggðum 

• Skapa varanleg störf 

• Efla atvinnusköpun 

• Auka fjölbreytni í atvinnulífs í sjávarbyggðum 

• Áhersla lögð á hagnýtingu nýrra 

hugmynda, nýsköpun, þekkingaryfirfærslu 

og hugverk.  

• Leitast er eftir verkefnum sem fela í sér ný 

atvinnutækifæri og byggir á styrkleikum 

sjávarbyggða 
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Hvernig verkefni? 

• Hvatt er sérstaklega til stærri 

samstarfsverkefna. 

• Klasasamstarf ákjósanlegt þó ekki forsenda 

fyrir stuðningi. 

• Verkefni sem uppfylla markmið 

Atvinnusköpunar í sjávarbyggðum. 

• Horft til verkefna sem eiga minna erindi í 

önnur stuðningsverkefni s.s. 

Frumkvöðlastuðning, Framtak, Átak til 

atvinnusköpunar, Skrefi framar o.sfrv. 
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Hverjir geta sótt um? 

• Fyrirtæki, háskólar, og rannsóknarstofnanir 

og geta sótt um í Atvinnusköpun í 

sjávarbyggðum.  

• Hvatt er sérstaklega til samstarfs þessara 

aðila. 

• Skilyrði er að verkefnið sé til hagsbóta fyrir 

sjávarbyggð, en aðilar utan sjávarbyggða 

geta tengst verkefnum eða verið í forsvari fyrir 

verkefni. 
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Umsóknaferli 

• Umsóknarfrestur er til og með 15.apríl 2011. 

• Rafræn umsóknareyðublöð er að finna inn á 

styrkjasíðu Nýsköpunarmiðstöðvar Íslands 

http://impra.sidan.is/pages/ 

• Stjórn Átaks til atvinnusköpunar gerir tillögu til 

ráðherra um veitingu styrkja. 

• Stefnt að úthlutun verði lokið fyrir 15.maí 

2011.  
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Hvað er styrkhæft? 

• Stuðningur getur falist í viðskipta- vöruþróun, 

markaðssókn og erlendri markaðsfærslu. 

• Styrkir geta numið allt að 50% af 

heildarkostnaði verkefnisins. 

• Ekki eru veittir styrkir til fjárfestinga s.s. Í 

tækjum og búnaði.  
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Mat verkefna: Markmið 

• Eru markmið verkefnisins og vinnuferlar þess 

skýrir og skýrt leiðarljós að settu marki.  

• Eru markmiðin glögg, raunhæf og skiljanleg? 

• Getur sá sem ekkert veit um verkefnið gert 

sér skýra grein fyrir því hvað umsækjendur 

ætlast fyrir með því?  
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Mat verkefna: Nýnæmi 

• Felur verkefnið í sér nýjung sem getur verið 

atvinnuskapandi á Íslandi?  

• Hver er sérstaða verkefnisins?  

• Gerðu skýra grein fyrir því hvað er nýtt við 

verkefnið og með hvaða hætti það er 

atvinnuskapandi.  

• Hverjir munu vinna við það?  

 

10 



Mat verkefna: Markaðsfærsla 

• Eru áætlanir um markaðssetningu og annan 

árangur líklegar til árangurs?  

• Hefur umsækjandi greint markaðinn sem 

hann hyggst vinna á, gert áætlanir um 

markaðshlutdeild og gert raunhæfar áætlanir 

um innkomu sína á markaðinn.  

• Notar hann leiðir til að koma sér á framfæri 

sem eru líklegar til árangurs?  
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Mat verkefna: Kostnaðaráætlanir 

• Er kostnaðaráætlun trúverðug og er 

stuðningur Atvinusköpunar í sjávarbyggðum 

líklegur til að skila árangri?  

• Hefur umsækjandi safnað upplýsingum og 

gögnum sem nýtast honum við að gera 

raunhæfa kostnaðaráætlun?  

• Getur verkefnið skilað arði?  

• Hverju mun það skipta verkefnið að fá 

stuðning frá Atvinnusköpun í sjávarbyggðum?  
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Mat verkefna: Ávinningur fyrir sjávarbyggðir 

• Hver er ávinningur sjávarbyggða af 

verkefninu.  

• Hvernig getur verkefnið ýtt undir fjölbreytni 

atvinnulífs í sjávarbyggðum. Munu skapast 

varanleg störf vegna verkefnisins?  

• Verða til nýjar afurðir í formi vöru eða 

þjónustu í kjölfar verkefnisins. 
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